
125

Медіакартина світу: формування особистості під впливом медіа 

виступати, як така, що призводить до відсутності такого різно-
виду. По-третє, відсутність фотографії, як окремого жанру також 
можна пояснити неможливістю редакції реалізувати подію у зо-
бражальному матеріалі. 

Отже, ми дійшли висновку, що фотографія на сторінках що-
тижневої районної суспільно-політичної газети Токмацького ра-
йону «Таврія» посідає чільне місце у побудові номеру. Фото ви-
користовується у цьому виданні, як додатковий канал передачі 
інформації, а також, як ілюстрування правдивості тексту, напи-
саного журналістами.
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РІЗНОВИДИ ТЕЛЕВІЗІЙНИХ ТРЕВЕЛ-ПРОГРАМ
Журналістський матеріал жанру «тревел» представляє ін-

формацію про туризм, подорожі, круїзи, орієнтовану на заці-
кавлену в цій темі аудиторію. Тематичний контекст напрямку 
досить великий: географія, культура, історія, гастрономія, етно-
графія, туризм тощо.  На сьогодні відсутня єдина класифікація 
тревел-програм. Дослідники пропонують диференціювати такі 
програми за різноманітними ознаками. Зокрема, за метою пода-
чі І. Лапіна виокремлює такі тревел-програми:

1) новинні (звичайний випуск новин);
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2) пригодницькі;
3) освітні;
4) спортивні;
5) наукові;
6) дитячі;
7) розважальні;
8) інші [3].
Дослідниця І. Показаньєва вважає, що тревел-програми 

можуть мати документальний, розважальний або споживчий 
характер залежно від комунікативних намірів автора: навчити, 
розважити або допомогти. Найбільш поширеними є розважаль-
ні тревел-програми, вони аудіовізуально передають культурні 
та національні відмінності, пропонують і підтримують готові со-
ціокультурні конструкти. Залежно від типу контакту з місцевим 
населенням, від драматургії розповіді й характеру переданої ін-
формації формат передачі може коливатися від авторської зама-
льовки-монологу до тревел-вікторини або гри [5].

В останні роки телепрограми у жанрі тревел-шоу поча-
ли зараховувати до типу тревел-журналістики, в якій можуть 
бути представлені різні види програм за метою їх створення. 
Наприклад, такий жанр, як травелог є важливим джерелом для 
вивчення ментальності, етносу, ідентичності та соціокультурних 
стереотипів. Травелог – це звіт про подорож, який виражається в 
інформативній та виразній формі ментального картографування 
«чужого» і «свого» культурного простору.

Російський дослідник П. Лебєдєв поділяє травелоги на чо-
тири типи: масові програми (зокрема, продукція телеканалів 
«Discovery» і «Моя планета»); спеціалізовані (програми для ри-
балок, які поєднують улюблене хобі з подорожами, програми про 
екстремальний спорт на прикладі телеканалу «Русский экстрим», 
кулінарні програми про подорожі, як-от: «Кулінарні мандри» 
на каналі «1+1» та «Світ на смак» на каналі «Україна»); галузе-
ві спеціалізовані (для робітників туристичної сфери і клієнтів 
тур-фірм на прикладі програми «Феєрія мандрів» на «Першому 
національному» та програми каналу «Турбюро»); бортове відео 
(так зване inflight-відео авіакомпаній) [4].

Науковець говорить про те, що тревел-журналістика харак-
теризується варіативністю спектрів висвітлення основної теми – 
подорожей, тому дослідник вважає доречним класифікувати 
травелоги відповідно й до їх тематики:

•	 залежно від гендерної належності аудиторії;
•	 згідно з специфічними захопленнями, хобі, інтересами 

аудиторії та автора;
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•	 відповідно до віку й сімейного стану споживача інформації;
•	 бізнес-напрямку;
•	 вирішення гостроактуальних проблем сфери 

подорожей [4].
Приміряючи запропоновану дослідником тематичну кла-

сифікацію на програми телевізійного виробництва, можна ска-
зати, що подібний поділ не завжди відповідає наявним реаліям. 
Сьогодні ведучі програм разом зі знімальною групою при ство-
ренні програми подорожньої тематики намагаються показати 
якомога більше аспектів життя в іноземній країні, таким чином 
надаючи їй загальну характеристику. Тому одна програма може 
охоплювати широкий тематичний спектр.

П. Лебедєв також пропонує поділ тревел-журналістського 
матеріалу відповідно до форми подачі, серед яких він виділяє: 

•	 «дружні» рекомендації; 
•	 форму відповідної специфічної тематики (термінологія, 

сленг та ін.); 
•	 енциклопедичну, при якій матеріал має науково-пізна-

вальний характер [4].
Подібна класифікація сьогодні є виправданою, адже вона 

охоплює усі наявні типи тревел-програм. 
У тревел-журналістиці є велика кількість різновидів тревел-

програм, які представлені у різних аспектах і можуть об’єднувати 
у собі декілька жанрів. Дослідник Н. Баландинський виділяє два 
різновиди формату про подорожі. Це програма-репортаж або 
цикл програм про ту чи іншу країну. Кожній країні присвяче-
ний один чи декілька випусків програми. Інший вид – програма 
«журнального типу», або «путівник». Кожний випуск програми 
поділяється на 3–4 частини, присвячені тій чи іншій країні, події 
або науковій проблемі [2]. Оскільки на сьогодні програми, один 
випуск яких може включати в себе розповідь про декілька країн, 
не зустрічаються, то така класифікація не є актуальною для реа-
лій сучасного телебачення. Натомість дослідниця О. Бабак про-
понує диференціювати тревел-програми за такими критеріями:

•	 за внутрішньою ієрархію типового порядку, а саме: масові 
програми, спеціалізовані, галузеві; 

•	 за цільовим призначенням: науково-популярні, розва-
жальні, туристичні телепрограми, програми, які мають за 
мету навчити, розважити або прорекламувати відповідно; 

•	 за формою подачі: ті, що, складаються з самостійних пе-
редач про окремі країни, продовжувані, що складаються з 
циклів випусків про одну країну [1].
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Науково-популярний тип програм у вітчизняному телепрос-
торі витісняють програми розважального типу, які іноді транс-
формуються в тревел-шоу, наприклад, як «Орел і решка» на теле-
каналі «Інтер». Останнім часом телепрограми подібної тематики 
почали відносити до типу тревел-журналістики, в якому можуть 
бути зібрані різні види програм за метою створення.

Крім того, журналістикознавці диференціюють такі типи, як 
«краєзнавчі» і «країнознавчі» програми. Такі терміни ідейно і 
змістовно відображають сутність програм подорожньої темати-
ки, але майже не використовуються серед науковців. 

Також дослідники виокремлюють такі тревел-програми, 
як шоу-вар’єте і вікторина-вар’єте – це адаптації зарубіжних 
форматів.
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